ESTUDO EXPLORATORIO DAS IMAGENS DQ
NA MIDIA PIAUIENSE

resumo

Estudo das imagens natalinas na imprensa
escrita piauiense (Jornal Meio Norte,
Teresina - PI), durante o periodo de 15 a
28/12/96. Anilise quantitativa, incluindo
numero de matérias e espago ocupado, com
base nas categorias comunicacionais: (a)
jomalismo; (b) publicidade; (c) instrugso,
(d) diversdo. Os eixos tematicos - tradigdo
versus inovagfo; espago versus tempo;
publico versus privado - permitem
interpretagdes diversificadas sobre a
natureza do Natal no Piaui. Os dados
coletados e analisados permitem concluir
que se o Natal é tema priontirio para a
midia piauiense, com 561 matérias e 21 43 2
cm/col., a publicidade prevalece,
impregnando os ritos e motivagdes, a
estrutura e os elementos da Festa, inclusive
a figura de Papai Noel, que ocupa posigio
hegeménica, dentre os simbolos natalinos,

O Natal do Piaui incorpora signos da -

sociedade globalizada, sem descartar tragos
nacionais, mas sua ténica ainda sio as
noticias de cunho local, com total omissio
do regional. O presente prevalece, enquanto
a fronteira entre os espagos publico e
privado praticamente desaparece,
consolidando a forga da midia.
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varied interpretation aboyt the nature of

Christmas in Piauf. First of all, Christmas
is a prionity for the Piguiense press, with
561 articles and 21.432 em/col. However,
publicity reaches the best numbers and soit
influences in a negative way its rites and
motivation; its structure and symbols,
including Santa Claus, who occupies the
leadership among Christmas symbols. Here,
this religious celebration incorporates
images from the global society, without
discarding national characteristics.
However, its top priorityis still local news,
omitting completely regional signs. The _
present time prevails, while the ﬁmne; .
between the public and private spaces a]moaf

disappears, consolidating the strength ®
the mass media.
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| INTRODUGAO

No rastro.da globalizagdo e da cqnseqiiente controvérsia que cerca
sua atuagdo, ora vista (?onlo processo sqmal que conduz a uma civilizago
genuinamente transnacional com acesso1 gual itario a aplicagdes tecnolégicas
ea informagoes e todos os nivels, ora vista como elemento esfacelador das
fronteiras nacionais e da soberania das nagdes, a Cdtedra UNESCO de
Comunicagdo no Brasil (Catedra UNESCO de Comunicagdo para o
Desenvolvimento Regional), instalada em novembro de 1995, sob a
responsabilidade direta da Universidade Metodista de Sao Paulo (UMS),
assumiu, quase de imediato, 0 compromisso de evidenciar que, se os resquicios
doisolacioni smo e do nacionalismo estdo sendo abaladds, a globalizagdo ndo
constitui, necessariamente, fator de violagdo das identidades e das culturas
locais. Assim, em dezembro do mesmo ano, José Marques de Melo'
desenvolveu pesquisa exploratoria a respeito das imagens natalinas na midia
panlistana, partindo do pressuposto de que as comemoragdes do Natal
incorporavam imagens da sociedade globalizada, sem, no entanto, deixar de
Jado tragos nacionais, regionais e locais. Ao final da pesquisa, tal hipétese foi
parcialmente confirmada, observando-se que as imagens natalinas presentes
na midia continham signos globais e nacionais, com a omissdo dos signos
regionais e locais. i

_ Considerando a repercussio desse estudo, a referida Cdtedra
delineou um projeto nacional comparativo, sob a denominago de Rede
Nacional de Pesquisa Comparativa (RNPC), com 0 objetivo basico de estudar
as identidades globais/regionais na cultura brasileira, tomandoi como
referencial o conjunto das imagens midiaticas do Natal do ano de 1996 , 0 que
demandou contato com pesquisadores das varias unidades federativas, além
da elaboragdo de um documento de trabalho, contendo todas as diretrizes a
serem seguidas, tais como corpus e amostra, procedimento investigativo e
metodologia da analise. Diante do exposto, segueiil dados concernentes a0
tratamento dado pela imprensa escrita do Piaui ao Natal, em termos
Quantitativos e qualitativos.

2.CORPUS E AMOSTRA

Obedecendo a recomendagio nacional de inclusdo _df3 preslige
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papers, definidos com base nos critéri?s de circulagao (ma..io.l; tiragen, , !
amplitude de distribuigéo) e impacto (venc}llo fonngdor F1e~op1 hido Pliblicy
caso do Estado do Piaui, o estudo restringe-se as edigBes diriag g, ol
Norte (MN), Teresina - PI, de 15 a 28 de dezembro de 1996, totalizapg, lq
fasciculos. Néo restam duvidas de que este corte temporal permite a cop, secucd,
do objetivo proposto, pois inclui mensagens que precedem a festa, o Tegisiry
do Natal em si e o seu desdobramento imediato, excluindo-

o °® @ Preparggy,
para o Ano Novo. Para maior contextualizago, seguem dados de 1dentiﬁca.;50
do veiculo pesquisado.

FICHA TECNICA DO MEIO NORTE, Teresina- PI
a) Informacdes basicas

Denominacio: MEIO NORTE
Data de fundagiio: 01.01.95
Empresa-publicadora: Meio Norte Grafica Editora
Periodicidade: diaria, de 22 feira a domin go
Tiragem: diaria- 12.000 exemplares

dominical - 15.000 exemplares, com a observagao de que ha eventual
reducao em alguns periodos, como carnaval, semana santa e similares
Circulag@o: quase todos os municipios do Estado do Piauj (148Y e alguns do leste
do Maranh3o

Cadernos: diarios - quatro: Primeiro Caderno (media de ntimero de paginas-
10) .
Cidade (média de nmiimero de paginas - 6)
Alternativo (média de ntimero de paginas - 6)
Classificados (média de nimero de paginas - 20)
periddicos: nenhum -
Suplementos semanais: 11 (média de niimero de paginas - 8)
quinzenais: 1 (média de niimero de paginas - 8)
Suplementos e respectivos dias: 2’ feira- Negocios
3" feira - Turismo
4 feira - Informdtica
5 feira - For teens

3 ; Nimero total de municipios coletados da fonte: e 655656
ALMANAQUE Abril. 22. ed. Sdo Paulo: Ed. Abril, 1996. 832p. Piau,
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6 feira- Clube do Assinante (
Fim de Semana
sabado - Motor & Cia
Mulher
domingo - Familia
Imoveis
Infantil
Tevé
Em relagdo aos suplementos, todos séo produzidos localmente, salvo
Familia (adquirido diretamente do Jornal O Globo, Rio de Janeiro) e Tevé
(Folha de Sio Paulo, Sao Paulo)
Formato: standard (33 cm2X 53cm)
Mancha grafica: 1.749 cm
Impressio: em preto e colorido (colorido na edigdo standard - capa e
contracapa; coloridos nos suplementos - capa, contracapa; paginas centrais)
Proprietario: Paulo Delfino Fonseca Guimar3es
Editor-executivo: Fenelon Rocha
Secretirio de redagdo: Arimatéa Carvalho
Endereco completo: Av. Frei Serafim, n 2648
Ilhotas _
64001-500 Teresina _ PI
Fone: (086) 223-1414
Fax: (086)223-1504 -
e-mail:jmn@mnnet.com.br.

home page: http://www.mnnet.com.br/jmn/jornalmn htm

quinzenal)

b) Historia breve do Jornal

O jornal Meio Norte é ligado ao Grupo Meio Norte, do empresario
Paulo Guimarfes, que atua nos setores farmacéutico (Paulo Guimardes
Distribuidora de Produtos Farmacéuticos), jogos lidicos (Poupa Ganha),
comércio (MN Stores) e comunicagdes. O Grupo MN teve inicio com 2
distribuidora de medicamentos h4 mais de 15 anos no mercado nordestino. Ha
10 anos, Paulo Guimares ingressou no setor de comunicagdes, com a 7
Timon, hoje TV Meio Norte, depois com as radios Mirante AM (agora Meio
Norte AM) e Mirante FM (atual Meio Norte FM). '

e ————

d;- thcl:!o Tedigido pelo editor Fenelon Rocha, face 4 inexisténcia de fonteg escritas,
“Otrencia de ser este um jomal que data de 1995.
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3_Paulo Guimaraes arrenda o jornal O Estado, UM dos myq

Em 1993, e a, que no momento passava por g,rfl‘ndes dlﬁcu‘dadeg

tradiciopals f:l’e Teresmm;erno do Estado deixara de ser o “mantenedoy” o

financeiras, ja que © & 50 do Piaui, como acontecia antes. No ano seguints |,

veiculos de comunicag ndaria - por um periodo de 10 anos - as duas eMissopy,
empresario também arre s CRN Terastne (AMY'S Jover Pan Ty,
de radio ligadas ao jornal - hoje .

FM.

ing

Em junho de 94, 0 jomz:l O Estado passa por C;Jma ;:ompleta reformg
grafica, num esforgo de renovagao da marca desggsta a pela crise financejy,
da administragio anterior. Mas a marca O Estado t1.nha um dono, no casg uma
dona: Teresinha Cavalcante, viuva de Helder Feitosa, fundador do jornal
Paulo Guimares entdo investe numa marca propria e em primeiro de janeirg g
1995 inicia a circulagio do jornal Meio Norte, em lugar de O Estado, apesar g
manter a mesma equipe e 0 mesmo projeto grafico inaugurado seis meges
antes.

Desde entdo, 0 Meio Norte promoveu uma renovagao do jornalismg
plauiense, com maior cuidado editorial e pfopurando nao ficar atrelado 2
governo. Até hoje, o jornal esta “no vermelho” e a expectativa é que se
mantenha assim até pelo menos meados deste ano de 97, quando as projecdes
indicam que comegara a dar lucro. O jornal é lider de circulagéo e desfruta do

melhor conceito no Estado, estando presente na maioria dos municipios do

3.PROCEDIMENTO INVESTIGATIVO

. - i~ Ak 1
Seguindo a orientagfo repassada aos participantes da RNPC, a
primeira medida visando a coleta de dados consistiu no recorte cuidadosoe

criterioso de todas as matérias contendo imagens natalinas, seguida da sua
distribui¢do nas categorias comunicacionais ' :

a) jornalismo - registro de fatos da atualidade, incluindo textos
informativos, opinativos e interpretativos; .

b) publicidade - aniincios (matérias-pagas) sobre produtos, servigos
instituigdes; eventos etc.

¢) instrugio - matérias com fins educativos, tais como oursos &
areas diversas, transcrigiio de palestras, testes de cursos pre-
vestibulares etc.;

3 e r - = = r Zef e
d) diversdo - matérias com o objetivo precipuo de 12
entretenimento. :
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Finda esta etapa, identificou-ge o nimero do Matér

natalinas, € posteriorn}eme, partiu-se para g mensuracs
|as matérias selecionadas, tomando-

centietro-colIta (0111{091L), dentrq de um padrio de colunagem preyiamen
efinido, qual seld, & dl\:lsao vl S colunas, A exemplo de arQUeg-% tc;cliae
as mensagens com numero diferente de colungg foram con ve’rtida:
pmporcionalmen} hipha FOIl}nagem preestabelecida, A partir de entio
p,-ocedeu-se a analise quantitativa, segundo as Categorias acima definidag ’

Em um segundo momento, mediante a elaboragio de ﬁchas—resun.]o
para cada matéria recortada, estas foram devidamente

. a | analisadas, em termos
qualitativos, com base nos eixos tematicos assim delineados;

a) tradicio versus inovagao
celebragdo religiosa - ritos e motivag@es
simbolos natalinos - cendrios e personagens
natureza do Natal - estrutura e elementos

b) espaco versus tempo :
territorialidade - global, nacional, regional e local
temporalidade - passado, presente e futuro

¢) publico versus privado
ambientagao
atores sociais

4.RESULTADOS
4.1 Categorias comunicacionais - anilise quantitativa

Com a ressalva de que no hd, naliteratura, parimetros quantitativos
que estabelecam uma média “ideal” que permita uma avaliagdo mais
consistente, para se afirmar, por exemplo: a midia privilegia assunto “x” quando
divulga uma média diaria e/ou semanal de “y” noticias ou quando destina
‘29" de espago em relagBo 4 mancha grafica a esse tema, os niimeros
constantes na TABELA 1 e nos seus desdobramentos n3o permitem questionar
a relevancia do Natal para o Meio Norte. S3o 561 matérias (redacionafs e
publicitarias) distribuidas nas duas semanas, observando-se, como esperado,
por incluir os dias mais significativos, ou seja, a véspera e o dia de Natal, a

Primazia da segunda semana em relagio 3 primeira, com indices respectivos de
35,26% ¢ 44.74%,
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Por outro lado, o que também ndo consegue surpreender, en,
questionamento que vem sendo feito, com mais e mz.zi§ freqiiéncia em relacs,
a religiosidade desta festa ou a falta dela, a pub.llcldade OCUPa, nag gy,
etapas, o primeiro lugar (55,77%e 53,?3%, rgspect;vamente), Conquistan, 08
niameros mais altos em 10 dos 14 dias: o jornalismo supera a publicigyg
somente nos dias 16, 19, 23 e 25 de dezembro do ano em pauta, A Bste
respeito, é valido lembrar que essa evidente prova da comercializaj;go d:
Natal pode ter explicagdo em sua propria origem. Se, na atualidade, ¢ a|o “Um
amalgama de varias culturas na historia do crist‘ianismo”‘hm, Tesulty gy
adaptagao pela Igreja de uma festa pagd, denominada Saturndliq. Durante
milénios, 0 25 de dezembro do atual calendario gregoriano celebraya o solsticio
de inverno no Hemisfério Norte, a noite mais longa e quase se

mpre a mais frip
do ano. No ano 336, o Papa Julio I passa a comemorar o nasc

imento de Crigto
no referido dia, embora as fontes historicas evidenciem que ndo ha provas

concretas que permitam precisd-lo. O Evangelho de S30 Lucas, o mais completo
sobre o tema, fornece algumas referéncias que permitem inferir tio-somente o
ano, tais como identificar César Augusto como o imperador de Roma e Quirinius
como o governante da Siria.

Dado inesperado € o pouco indice alcangado pela categoria instrugdo,
Ora, teoricamente, o jornalismo em geral tem o intuito de educar, informare
entreter. Na pratica, a edigdo de cinco matérias (0,89%) no universo de 561
evidencia o desinteresse pela funcfio educativa, voltada para o
aprofundamento das informagGes. A diversiio ocupa o pendltimo lugar (8,02%),
abaixo de jornalismo, com uma margem significativa de diferenca. Este ocupa
indices razoaveis, alcangando o total de 36,72%, com a observago de e
dentre as 206 matérias, prevalece o jornalismo opinativo, com poudquissifos
que possam ser categorizados como jornalismo interpretativo. No caso das
matérias informativas, estas referem-se, em sua maioria, ao registro de
acontecimentos, envolvendo figuras da politica e da sociedade local e/0u 2
fatos referentes as expectativas e situago do comércio local.

face do

TABELA 1-NUMERO DAS MATERIAS COM MENSA(:}ENI?D
NATALINAS, JORNAL MEIO NORTE (Teresina-

Periodo: 15/12/96 a 28/12/96
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12 Semapa - 15 a 21/12/96

d
1 : DIAS
Categ® L 16 L %0
Comunics: — : N % —g— subtotsl
cions! 5| 4t 5_| 200 R .
Jomalismo . 6 34 1 68,00 '” 1] 3227
pubicidede o 0] VN 0 | 000 3, LB
T | = 371200 Bire o
: : 13, 55
Diversio 18 | 100,00 25 |100,00] 45 [100,00 - :
= - 261 (100,00
{.2. 2 Semana - 22 a 28/12/96
DIAS
Catgota = 3 biotal
Comunica- : 27 [T
y NT % N | % N | % N[ %
— 11 | 50,00 3 | 5155 8 | 333 125 | 40,32
Pu‘ulddm 9 ‘-0.91 28 ‘3,75 18 83.5? 165 53 px)
puskees o 000 o1 000 0 [ 000 3 [ o087
Lieis 2 | 909 3 | 469 g | o000 17 | 548
el 22 (100,00 64 | 100,00 27 100,00 310 |100,00

1.3. Resumo do niimero das matérias - 15 a 28/12/96

Categoria
Comunicacional
Jornalismo
Publicidade
Instrucao
Diverséo

Tofal

Como previsto, a TABELA 2 e seus subitens mantém a mesma ordem
de prioridade da tabela anterior, com publicidade, em primeiro lugar (57,72%);
jornalismo, em segundo ( 34,70%); diversio, em terceiro (5,48%) e instrucio,
em Ultimo (2,10%), o que pode ser visto nfo s6 como a tendéncia gradativa
‘para a perda de religiosidade do Natal, mas também como forte indicio da
relevi.incia da matéria publicitria em comparagfio com a redacional, a qual,
constitui, “oficialmente”, o cerne dos instrumentos de comunicagdo. Isto &,
80 que parece, cada vez mais, o jornalismo empresarial substitui o jornalismo
°omo “fonte de lirismo ou demincia”, vez que passa a ter como “fungdo” a
a;}sslja de COmpatib-ilizar seus proprios interesses com os dos anunciant&;s, que
Com:i?m’ gradativamente, o papel de “mantenedores” dos meios de
€540, 0 que pde em risco seu compromisso social.
12370 cm?o ;OdO,'O espago ?cupado_ pela publicidade é de aproximadamente
a28/1) CoL, assim distribuido: 6.060,70 cm/col. (15 a2.1/12/96) €6.309,10 (22
%6), registrando-se os niimeros mais expressivos 1.796,10 cm/col.,
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1.238,80 c/col., 1.157, 50 cm/col., respectivamente, nos djag 22154
dezembro, ocupando a vespera de Natal o quarto lugar (1.102,30¢yq, 121 de |
proprio dia 25, o sexto (1 .0_26,70%), sup'era.do pelo fha 20, com 1.083 g : m)/ €o f/
S50 anuincios OS mais diversos pf)SSlvels, ql.le incluem desde 5 v col, ;/
iméveis e carros a mensagens natalinas dos meios de comunicacio do prﬁa qe
Grupo Meio Norte, € mais: casas noturnas; farmacias e drogarias; liwarizzlo ;’
papelarias; agéncias de turisrgo; magazines; s_upermercados; colégios ¢ cursioe /
pré-vestibulares; lojas de discos, de .materlal de construgio, de mdoveig ol
cletrodomésticos, de materiais esportivos etc. A informatica estj presmtz

com apelos convincentes, tais como: Com estes pregos, todo Papai Noe] yg; /
querer dar computador de presente. E até a saude € explorada com mensagens

de teor como este: Natal sem satide ndo é Natal. O Estado nfo aparece ng /
contexto das festividades, mas alguns 0rgdos publicos e privados, como 4

Cémara Municipal e a Ordem dos Advogados do Brasil - Seccional do Piaui ;
enviam mensagens a populagéo. Profissionais auténomos e/ou pequenas |
empresas oferecem :seus servicos, com énfase para a preparagéo de ceias,
doces e salgados, e buffets os mais variados, além da entrega de mensagens *

de confraternizag¢do ao vivo. i

TABELA 2 - ESPACO DAS MATERIAS (CM/COL.) COM MENSAGENS .
NATALINAS, JORNAL MEIO NORTE (Teresina-PI)

Periodo: 15/12/96 a 28/12/96

2.1. 12 Semana - 15 a 21/12/96

2.2.22 Semana - 22 a 28/12/96

Categoria
Comuniea- E
clonal
Publicidada
h!d.ﬂ.lgiu
Diversio [
Total
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Resumo do espago das matérias (cm/col.)-15 28/12/96

023
— Categoria 2a. Semana
comunicacional cm/col. [
Jornalismo 4.310| 37,06
Publicidade 6.309( 54,25
272| 234
a0 ;
giiéo 738 6,35
Total 11.630/100,00] 2

42 Eixos temiticos - andlise qualitativa

4.2.1 Tradigfo versus inovagio

A celebragio religiosa - ritos e motivacdes

Numa busca de recolocar o0 nascimento de Cristo como a esséncia do
Natal, a fim de resgatar a fraternidade cristd, urge, a priori, na sociedade
contemporanea, reforgar a celebragdo religiosa, mediante a (re)valorizaco dos
seus ritos € motivacoes. Assim sendo, muitas das matérias condenam a tendéncia
que prevalece na atualidade, reduzindo a Festa ao interesse maior pela
maximizag¢do de lucros, a tal ponto que, sob o titulo Receita Federal apreendeu
27 milhes em contrabando, matéria publicada no dia de Natal, comprova, -
através de dados numeéricos, que em novembro, como decorréncia da
proximidade das festividades, a Receita tirou de circulagiio US$ 2,92 milhoes
em produtos contrabandeados do Paraguai, quantia consideravel se comparada
aototal de US$ 27,9 milhdes referente ao perfodo global de janeiro a novembro.
Etudo isto, segundo Dom M. Fenelon Camara, arcebispo de Teresina - PI, em
detrimento da renovagfio de vida e de valores:

“Chegou o Natal! E com ele, o ritual de sempre: presentes, mensagens,
vitrines coloridas, cidade enfeitada, ruas atravancadas de pessoas. E
‘ff’”f’aternizag:b“es, Jantares, ceias. Vocé sai de uma e entra em outra!
Tenho certo medo deste Natal que cansa, que absorve o tempo, que
’105_ Jaz mais angustiados e apressados que de costume!

Sinto nostalgia dos tempos de menino, quando tudo era mais simples
¢ se celebrava o Natal com a forca de hdbitos despidos das
;ireocupagb"es de hoje. '

as Natql ¢ Sempre a festa do nascimento. Da grutafria, mal abrigada
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anunciado pelos anjos do céul

“Alguns acham que se trata de uma lenda
de cristianismo.

“Outros dizem que é mais uma legenda dos valores que um

pregou: a pobreza, a paz, a solidariedade. (8rifo nosso )

perdida nestes dojg mil q

-----------------------------------------------------------------------------------------------------------

“Vivendo o Natal na seriedade e na coeréncia da 3 wem . .

éncia da fé, néo Podem,
aceitar o Natal de 96, no que ele tem de consumismo, Ostentagg,
e

engano. Devemos olhar um pouco mais adiante ¢ verificar co
homens, vemos o homem. Nosso semelhante. O homem da rua. D
Desempregado. Sem dinheiro. Sem afeto. Sem amor|. " (CAMARY
B Natal nosso de 96. Meio Norte

, Teresina, Primeiro Caderno, p.2,25
dez. 1996). '

De forma similar, Esperan¢a do Natal lembra que
fraternidade e a harmonia, motivagBes essenciais do Natal, 0 home
desvirtuando o verdadeiro sentido da data fe

Nog

Cerfﬂprofeta

--------

Mo nos,
afavelq,

M

Sem a
M vem

stiva, qual seja, o sentido
profundo do amor ao préximo:

"... Apesar de todo o mercantilismo e segundas intengBes que cercam o
Natal, esta é uma época que carrega uma aura especial (...) [ de tal
forma que ] Hd que se resgatar o espirito natalino, fazendo-o presente
em cada dia do ano.

“Uma meta dificil? Certamente, quase im possivel. Mas a fraternidade
e a harmoniosa convivéncia sdo parte do sonho de felicidade, sonho
que nunca é plenamente alcangado, pois que buscado e construido a

cada dia. Esta busca é a grande lacuna dos nossos dias, onde a cobiga

e o individualismo ganham destaque e se impbem sobre a maior parte
das coisas.

...............

; ] ] ye 0S8
na pregacdo do Cristo que a fraternidade e a harmonia _e_rztjrjad;
homens (grifo nosso). E este é o diferencial fundamental da humanidad®,

m
~ H s es A (1A} Se ‘
sem o qual ndo passamos de animais que abrem seus espag

olhar as consegiiéncias. rangas 1o
“Como somos mais que animais, depositamos todas as esiz gt
resgate do espirito de Natal, ampliando-o para e o Caderno.
(ESPERANGA do Natal. Meio Norte, Teresina, Primeir

P.2, 25 dez. 1996). : '
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~ Na mesma linha de pensamento, Natal e reflexiio, em diversos

os, reitera a necessidade de se restabelecer a dimensso religiosa do

ment " "
;1 0(31 em busca de uma vida mais plena:
atal,

«() Natal, para quem acredila na mensagem do Cristo, representa a

encm*nagé’o do Amor na historia da humanidade,

.................
............
nnnnnnnnnnn
........

dala a mais para nosso écio e lazer. Deve ser também aproveitado
como periodo de reflexdo, revisdo de vida, reorienta¢do de metas e
revigoramento de objetivos. il

«Nossa reflexdo deve se estender a todo o universo de nossas relagdes:
o contexto familiar, social, profissional...

...............................

¢ construindo o Natal que todos almejamos.” (SANTOS, F. R. dos. Amor,
Natal, reflexdo e agdo. Meio Norte, Teresina, Caderno Alternativo,

p.3, 25 dez. 1996).
Simbolos natalinos - cenarios e personagens

Matéria relativamente longa (152,6 cm/col.), divulgada no dia 23 de
dezembro do ano em estudo, no Caderno Cidade, sob o titulo Natal tem
simbolos interessantes, recorrendo ao depoimento de representantes da Igreja
Catdlica e de estudiosos em simbologia, afirma que todos os elementos

presentes nas comemorag0es natalinas encerram significado peculiar. A'drvore’

de Natal, por exemplo, simboliza a esperan¢a & mesmo o pinheiro sendo proprio
de regides frias, o fato de conservar seu verde representa a fortaleza da vida.
Para um dos depoentes, na mitologia grega, utilizavam-se as arvores para
reveréncia aos deuses. O carvalho homenageava Jupiter; a videira, Baco; a
pliveira, Minerva. Além disto, a arvore pode ser visualizada como: elemento
intermediario entre o céu e a terra, e representante das possibilidades de
evolugdo do ser humano, sobretudo, no oriente: ainda hoje, na China; o pinheiro

€ sinal de vida longa e no Japdo, da imortalidade. Até as folhas encerram

Simbologia especial. Exemplificando: o azevintio lembra o flagelo de Cristo,
*0quanto o visco e a hera eram considerados méagicos pelos antigos sacerdotes

?OS gauleses e bretdes, pelo fato de permanecerem verde mesmo durante 0
verno, : : ; b 2

Os sinos anunciam a aproximagéio do Messias, sendo usados tambem
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nas missas, com o fim de alertar os catélicos para a chegada
presépio, por sua vez, reproduz o cenario em que o Menino Je
mundo. As velas indicam um sinal de alerta, a necessidade de
intensa e continua, bem como a fragilidad
guirlandas colocadas habitualmente as portas, declaram a Ieceptividade gqg
familias no sentido de acolherem o Senhor. As estrelas desempenham’ o
Judaismo, papel de anjos guardifes, e representam, sempre, a lyz Permanenge,
As cores fortes presentes no Natal tém sua razsio de ser- 0 amarelo-ouro gy
metais dourados estdo associados ao sol; overde tem o poder de Tegeneragso,
pois capta a energia solar e a transforma em energia vital; o vermelho gt
associado ao fogo e ao amor divino,

Porém, inegavelmente, o Papai Noel continua como o simbolo majg
querido de criangas e adultos. Criticas infindas e freqiientes s5o fejtag a sua
figura: idolo paggo: agente ativo da sociedade de consumo; um dog
“responsaveis” pelo mercantilismo da Festa; figura inadequada 3 realidade
brasileira, até por sua propria vestimenta e aparéncia fisica, que lembra, com

sua chegada do pélo, o inverno do hemisfério Norte em contraposigdo ag
verao dos paises do Sul. De fato, seu percurso

! ndo foi jamais pacifico, como
discorre Lévi-Strauss . Como decorréncia da influéncia dos Estados Unidos
da América do Norte (EUA), sua introdugio ocorreu na Franga, no periodo
pos-guerra, despertando a resisténcia tanto de autoridades catolicas como
protestantes, culminando com a queima do simbolo do “bom velhinho” 1o
adro da catedral de Dijon, diante de numerosas criangas. No entanto, Papai
Noel ndo chegou sozinho. Ao que tudo indica, com ele, chegaram os presépios;
a iluminagdo das avenidas, ruas e casas; os cartdes de Natal; os papéis
decorados com motivos natalinos, enfim, os cenarios e personagens que
caracterizam o Natal contemporaneo, pois dai em diante, a expans3o de tais
Ccostumes e tradigGes alcangou outras

nagoes.

No caso brasileiro, ao que parece, “o velhinho” chegou diretamente

dos EUA, despertando, de forma similar, protestos e resisténcia da Igreja. No
entanto, no 4mbito do Piaui, ao

contrario da realidade paulistana , nfo estlé ele
ameagado pelos simbolos da Disneylandia e/oy Disneyworld. Ao contréno.ﬂE
impressionante, no caso ora estudado, o niimero de vezes que se faz mengéo
afigura do Papai Noel, quer no material publicitério, quer no redacional. Ocupa
ele o lugar central, Superando, de longe, a figura do Menino Jesus, os Reis

P ; 0
Magos, os presepios e a arvore de Natal, com a ressalva de que esta ocupa

segundo lugar dentre og simbolos mais explorados pela imprensa piauiense.
Dentre as 561 matérias selecion

adas, Papai Noel est4 presente em 91 delgz
(16,22%), uma ou mais vezes, no titnlo, no corpo da matéria ou em ambos,

do Senhor 0
Sus chegqy, a0
dade de uma vigilg,
e da propria vida, Quantg i
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forma escrita OU 'ilustrada. Sao publicidades e matérias jornalisticas que
ecorrem 8 ma;sﬂdjferentes facetas. Por exemplo, enquanto uma delas, Tudo
oegoN oo frés sacos a:e ouro, de forma detalhada e longa (1553 cm/col.)
: «piografia do velhinho”, vinculando-o a S#o Nicolau, padroeiro da
Rissia, das criangas ¢ dos havegantes, uma outra, também ocupando espago
ol (150,4 ci/col.) chama atengao para o fato de que a sua figura é criticada

pela maioria das religides:

“Para (...) a Igreja Batista (...), por exemplo, o Papai Noel é
apenas uma figura folclorica que nada representa para acrenga
Batista. Ja de acordo com o representante da Igreja Jesus Santos
dos Ultimos Dias, a tradi¢do do ‘bom velhinho' ndo é cultivada
porque eles valorizam o espirito natalino e ndo o comércio que
foi criado em torno da festa ...

“4 Igreja Pentecostal é outra que ndo reforga a figura do Papai
Noel, e defende, também, que o importante (...) é a oragdo e o
momento de reflexdo em torno do nascimento do Salvador.”
(RELIGI OES encaram o Natal de formas diferentes. Meio Norte,
Teresina, Caderno Cidade, p.1, 24 dez. 1996).

Algumas matérias o atrelam & bondade e a alegria de partilhar,
classificando-o como um dos mais importantes personagens da infancia. O
Meio Norte incentiva esta idealizagdo, e, através do seu Suplemento Infantil,
no dia 22, abre espago pata divulgar algumas das quase 200 cartas recebidas
de criancas, segundo nota divulgada na primeira pagina do Primeiro Caderno.
Sao pedidos vindos de pequenos de todas as idades, que vao desde simples
bonecas e carrinhos até justica social. Em contraposigdo, varios textos
redacionais o vinculam 2 forga do poder econdmico e & “vadiagem”. Em
contraposi¢do & matéria Movimento intenso nas repartigdes, segundo a qual,
aameaga de demissdo do governo estadual aliada a pressdo implicita contida
10 Programa de Desligamento Volunidrio do Governo (PDV) levoua maioria
dos servidores piiblicos estaduais ao trabalho, mesmo nos dias antes
considerados de recesso, Jingle bell, por exemplo, denuncia o vazio das
reparticBes piiblicas no periodo natalino, concluindo que “estatizaram Papai
Noel.” A ironia também aparece. Quem disse que Papai Noel ndo existe? é
umasitira 4 qualidade dos programas de televisdo do final de ano, afirmando
Queas opgdes oferecidas representam “... umacasa de horrores’, ou seja, um

Presente de grego” do “Noel”. Ademais, 11 matérias alertam para 0 risco de
% agravar a estratificagdo social, diante do desencanto das classes menos
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favorecidas em néo receberem a sua “visita”, frustrando Criangag g adultg
Natal de familia pobre é de miséria e muita Sfome; Presente ¢ Sonho pa:'
meninos da CEASA; Discriminados tém um Natal friste; Esquecidog tiveyy !
Natal sem Festa sao alguns dos titulos sobre o tema; o
“Centenas de familias passaram o dia de ontem sem Presenteg
Jestas ou ceias. Muitas criangas sequer sabem da existenej, d;
Natal, enquanto outras acreditam que o Papai Noe] aindg vy
chegar, mesmo que atrasado...

... Mariade Deus Corzhnho fﬁrmoy que seus filhos perguntayqy,
porque Papai Noel ainda néo trouxe os presentes. ‘Figyej gop,
ter o que falar para as criangas’, confessou,

“De acordo com Francisca F. erreira, onltem n

de especial. Foi um dia como outro qualquer. ‘Esse (sic) ang

ninguém veio deixar presentes aqui navila e ey, sem dinhe;
3 h GI?‘O,

ndo comprei nada para meus Jilhos. Por isso, a datq Dpassou ¢
nem notei’...

do acontecey gy,

“A falta dos presentes é sentida principalmente pelas criangas,
que ndo conseguem entender porque eles ndo chegaram. Tadey
da Silva, de apenas 6 anos, néo recebey brinquedos. (...) Com 8

anos, Paulo da Silva ndo ganhou nenhuma lembrancinha. Com

um olhar triste, ele disse que Papai Noel esqueceu o seu

enderego.” (ESQUECIDOS tiveram Natal sem Jestas. Meio Norte,
Teresina, Caderno Cidade, p.3, 26 dez. 1996).
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Se dificil ¢ dissociar Papai Noel da miséria_& também importa
PR i . g nte
entender que 0 %?'enqalfa;m : 7 mé%&mtm em Papai Noel, mag regonheoer
e as lendas 10 se 1azeM A0 acaZ0. S0VIe 1810, segue trecho de uma das mais
gnt " tes matétias sobre o tema, fundamentada em resposta dada a carta de uma
::ﬁallﬁf' americana de 8anos,em 21 desetembro de 1897, pelo editor Francis p Church,
do Jornal New York Sumn. : "

“Algumas de minhas amiguinhas costumam dizer que Papai Noel
ndo existe. (...) Por favor, me diga averdade, Papai Noel existe?

“Virginia, as suas amiguinhas estdo erradas. Elas Joram afetadas
pela descrenga de uma idade descrente. S6 acreditam naquilo
que podem ver. Pensam que nada pode existir se ndo puder ser
compreendido pelas suas mentes pequeninas. (... ) Nesse nosso
universo grandioso, o homem é um Simples inseto, uma formiga
em seu intelecto, se comparado ao limitado mundo ao seu redor
medido pela inteligéncia capaz de abragar toda a verdade e
todo o conhecimento.

“Sim, Virginia, Papai Noel existe. E tdo verdadeiro quanto o
amor, a generosidade e a devogdo. (...) Uha! quanta tristeza
haveria no mundo se ndo houvessem (sic) virginias. Ndo
haveriam (sic) crengas infantis, poesias ou romances que
tornasse mais toleravel essa existéncia. (...) A luz eterna com a
gual a infdncia preenche o mundo seria extinta.

“Ndo acreditar em Papai Noel! Desse jeito vocé poderia também
ndo acreditar em fadas! Vocé poderia pedir ao seu pai para
contratar uns homens que procurassem por Papai Noel em todas
as chaminés, na noite de Natal, e mesmo que eles ndo o vissem,
o que isso provaria? Ninguém vé Papai Noel, mas também ndo
ha sinal de que ele ndo exista. As coisas mais reais do mundo

. 84o aquelas que nem as criangas nem os homens podem ver.

Vocé ja viu fadas dangando na relva? Claro que ndo, mas isso
ndo é a prova de que elas ndo estdo 14. Ninguém pode conceber
ou imaginar todas as maravilhas ocultas e incapazes de serem
vistas no mundo (grifo nosso).

.............................
--------------------------------------------------------------------------------------------------------

“... Gragas a Deus! Ele vive e vive para sempre. Daqfli a mll anos,

Virginia, nfo, ddqui a dez vezes dez mil anos ele contmpara a fa_zer

feliz o coragio da infincia ” (BARROS, E. Uma carta muito especial.
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MeioNorte, Teresina, Caderno Alternativo, p.2, 25 ey 1996)

Natureza do Natal - estrutura e elementos

E consensual que, nfo obstante as mudan

Gas sociais que afy
sociedade brasileira, perpassando do estagio agricol

tam a

: aparao industrial,_ 0 Nay|
continua a representar a busca do fortalecimento da familia e dog lagos g
amizade. A ceia natalina é um outro momento si

imbolico, em que
reinem em tormo da mesa, permanecem juntas, tent

Como amplamente noticiado pela imprensa nac
Presidente da Republica primou pela intimidade:

a Noite de Natal com Dona Ruth, as filhas (...),
intitulada FHC comemora Natal e vai para arquip

Primeiro Caderno, D.6, 26 dez. 1996),
nota maliciosa:

a8 Pessoag g
M aPAZAT eVertuais maggy.

ional e Piauiense, o Proprig
“Fernando Henrigye Passoy
genros e nelos,. ” (matéria
élago. Meio Norte Teresing

embora, a bem da verdade, nig falte
“O Natal de FHC serd estritamente Jamiliar, como ng ano

passado. Por ora, ndo hd nenhum convidado na lista do alvoradg, ¢
presidente deve estar cansado de dar presentes - especialmente
congressistas.” (Nem Papai j

p.6, 23 dez. 1996).

Como mais uma prova incontestavel da necessidade que se acentua

nos dias de Natal de intimidade e aconchego familiar, dentre as noticjas
- informativas, grande parte i

*m, de ceias preparadas nos lares
de politicos, autoridades, e me Ari

média. Duas matérias jornalisticas, de carater interpretativo, discorrem sobre
essas ceias como uma marca das familiag piauienses tradicionais, que atravessa
geracoes e geracGes. O peru continua como elemento principal, segnido pelas

lasanhas e pratos & base de camarfio O que varia sdo as saladas. Nozes,
avelas, tamaras e damascos estfio presentes nas mesas mais fartas. Uma prova
da relevancia deste acontecime

nto € o registro, dentre os Ginicos cinco textos
categorizados como instrutivos (TABELA 1.3), de dois deles destinados a
ensinar como preparar a ceia de Natal: Dando um sabor light e diet ds festas
(69,2 cm/col.); Uma ceia de natal

a moda brasileira (118 cm/col.), ambas
editadas no dia 22 de dezembro, na pagina 6 do Suplemento Familia.
Alem dos quitutes, na data festiva, prevalece a troca de presentes,
assunto principal de varias textos. O Suplemento For Teens, por exemplo, 10

' - - iyas para
dia 19 de dezembro, dedica duas longas matérias sobre as alternativas par
presentear os

; 04
adolescentes, apds entrevistar alguns deles, feco‘;?nguﬂu
chamada Oy presentes que estdo na lista dos teens (124,5 cm/col.). Sobo
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Dicas pard deixar um teen feliz no Natal (15 1,5
o respectivos pregose enderecos. O Papai Noel
| emcol) fala da ansiedade dos feenagers diante
das, que incluem, a depender da classe

CI?I/CDI.), estdo sugestoes,
'ai encher sua meia.... (303

das expectativag as mais

| : social, até
| varia . . : @halemesmoc '

fisticado, afirmando que “... g maioria (. varli aITo e conjunto

. ) acredita um pouco em

. desom SO
|I papai Noel e gzmpda a tola esperanga de que surja um velho de ba¥biae
- costas, contendo aquele l

prancas com um saco cheio de presentes nas s ifiing
que Ca da um sempre sonhou em ter. Mesmo que seja apenasy algo e,;?);'y;'im: ;
um desejo que venha do fundo do coragdo, a crenga sobrevive, ” ’
No caso do Suplemento Mulher, Cuidado com presentes de gregol
com o intuito de evitar que o leitor atue como vitima ou algoz, apos entreviita;
mulheres consideradas elegantes no circuito social, fornece “dicas” parabem
presentear. Em posi¢a0o oposta, a matéria Presentear no Natal depende do
bolso, publicada no Caderno Cidade, rebate, argumentando, com exemplos
extraidos do cotidiano, que a troca de presentes entre amigos e familiares
depende, cada vez mais, das condigdes financeiras de cada individuo, o que
alias, é verdade irrefutavel, diante do registro dos muitos que permanecem
aquém da magia dos presenltes e da alegria do Natal. Entretanto, tal como
ocorre na pesquisa de Melo , o Natal em Teresina serve como momento de
resgate do espirito de solidariedade, traduzido em a¢6es destinadas a aliviar o

sofrimento dos mais miseraveis, como exemplificado a seguir:

“Um Natal para la de feliz. Este esta sendo o dos velhinhos do
Abrigo Séo Lucas, de propriedade do vereador eleito Joaguim
dos Velhos. Até mesmo para o vereador, que carrega o virus da
AIDS, as expectativas sdo as melhores possiveis. ‘Aqui temos
festa diariamente, sdo muitas as pessoas visitando, fazendo
doagdes, trazendo palavras de carinho’, conta ele...

“’Nosso objetivo é levar o espirito do Natal para cada um deles.
Trazendo paz, alegria e esperanga para todos eles’, comenla
(...) uma das coordenadoras do grupo [de doadores].

“A maioria dos entrevistados na verdade néo reclama da falla
de alimento ou presentes, eles s6 esperam na verdade receber
amor, especialmente dos familiares.” (GRUPOS animam Natal do
Abrigo S Lucas. Meio Norte, Teresina, Caderno Cidade, p.3,23

~ dez. 1996).

B De forma similar, a partir da premissa de que 0 Natal_ é uma festaem
amilia, e que mesmo assim, muita gente sem 1agos familiares consegue vivel
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um Natal de menos angustia e abandono em instituigdes filantrg
Velhos tiveram festa de Natal (Meio Norte, Teresina, Caderno
26 dez. 1996) informa sobre as atividades desenvolvidas no
do Ancido (abrigo de velhos mantido pelo Estado); no Lar
(institui¢do da Igreja para amparo a aidéticos),
por particulares e tambem para soropositivos)

picas, o texto
Czdad e, p 3,
periodo, n 14 Ia
da Fratern idade
no Lar da Esperan ca (mantido

4.2.2 Espaco versus tempo
Territorialidade - global, nacional, regional e local

Em contraposigdo a outros Estados, como Distrito Federal, S50 Paulo
e Rio de Janeiro, o estudo mostra que, no Piaui, o éxodo natalino para New
York ou para outras plagas distantes é minimo, ou pelo menos nfo é registrado
pelaimprensa, o que pode ser atribuido ao baixo poder aquisitivo da populagio,
em termos genéricos. Independente desta pressuposicdo, politicos e
“celebridades” retornam A terra natal, com afinalidade de “curtir” a familiae
amigos, merecendo tais (re)encontros destaque exagerado da imprensa, Além
da personifica¢do da noticia, pode-se afirmar que as matérias tém, em sua
maioria, carater local, com predominancia de noticias sobre o comércio, a tal
ponto que chamada de primeira pagina do Primeiro Caderno: Natal ¢ tempo
de faturar dinheiro (22/12/96) diz textualmente: “Dinheiro. Essa é a palavra
de ordem para diversas categorias neste Natal...” Diferentes aspectos s&o
tratados: facilidades de crediario; niimero grande de promog0es;, a inauguragao
do primeiro shopping da Capital; a freqiiéncia maior dos restaurantes; a
possibilidade de idéias criativas para ajudar no faturamento: a exaustio dos

comerciarios apos maratona de varios dias; e o fluxo de movimento satisfatorio
para os lojistas € considerado insuperavel:

“Os dados sdo da Cdmara dos Dirigentes Lojistas, do ana;fic.afo
dos Comercidrios e do proprio consumidor: este foi, sem divida,
o melhor Natal do Real. Muita gente guardou dinheiro 0 ano
todo e se preparou para gastar no Natal. E foi assim. Todos
(grifo nosso) foram as compras. O volume de negdcios supero¥
94, o primeiro Natal do Real e 95, quando a moeda estavr?f Z??;
Jase de estabiliza¢do. Uns pagando contas velhas ¢ f{b?‘ ”’om
novas. Qutros, s6 comprando. As facilidades no crediario, Ca :
prazos estabelecidos, facilitaram as vendas. O perigo agor
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saber se o comprador vai honyqy
8808, quando as

contas vencerem.” (O melhor Natal d
; i 0 4 :
Teresina, Primeiro Caderno, p.4, 26 e 1 ;;‘E;f Meio Norte,

Sem qualquer referéncia regional, outrq
-+ dentificadas, tais como: a limpeza c}o centro da cidade
o movimento da roclow.ana para cidades interioranas e Estadog vizinhos;
{luxo intenso do transito; a agenda social com g prevaléncia de recif;f;

patalinos; o temor do flll:lCiOHa]iSlno publico estadual diante da possibilidade
de demissA0 em massas junto com o espectro do PDV,

As refere“p_cias ao oenér?o nacional g/ou globalincluem a massificacsio
da moda, desconsiderando as diferengas climaticas, para que o(a) piauiense
siga a risca os ditames dos grandes centros. Uma matéria transcrita de jornal
de Salvador (BA), por sua vez, traz mensagem da Confederagdo Nacional
dos Bispos do Brasil (CNBB), cuja tonica é a condenagfo ao aborto, em que o
cardeal-arcebispo Lucas Moreira Neves afirma: “Proclame este Natal que a
vida é sacrossanta e invioldvel mesmo quando é a do embrido no ventre
materno ...” Porém, o que predomina, de fato, sdo as noticias acerca da
divulgacdo de programas televisivos, sobretudo da Globo e do Sistema
Brasileiro de Televisdo (SBT), na condi¢ao de canais de maior penetragio no
Piaui, com a ressalva de que matéria do dia 15 de dezembro informa que o canal
Cartoon Network exibe seis especiais de Natal, dentre os quais Natal da
Turma do Zé Colmeia e O Natal dos Flinstones. Os especiais do rei Roberto
Carlos, da rainha Xuxa, de Angglica, de Eliana, de Mara, e das duplas
Chitiozinho & Xororo, Leandro & Leonardo, Zezé Di Camargo & Luciano
ganham espago. Em 208,2 cm/col., a matéria intitulada Especiais marcam
programagdo das televisdes, divulgada na pagina 3 do Caderno Alternativo
do Meio Norte comenta o assunto, com détalhes, incorporando as redes ora
citadas, mas também, a Bandeirantes, Manchete, CNT, Culturae Record.

Ainda no que concerne 3 internacionalizag8o da noticia, a edi¢ao do
dia 26 contém comentarios sobre a mensagem do Papa, na qual clamaele por
justica e ignaldade. Um tinico texto, do dia 25, descreve as celebragdes
programadas para o Natal dos EUA, iniciadas, em carater oficial no dia 5 de
dezembro, com a iluminagio pelo presidente Bill Clinton da National 'C{m'slmas
Tree, arvore que permanece acesa até 1° de janeiro, servindo de cenario paraa
Apresentagdo diaria de corais e bandas. Maior destaque merece Israel. Duas
Matérias (total de 97,2 em/col.), intituladas Natal friste em Beléme OLPplangja
nganre para noite de Natal advertem para a possibilidade dg violéncia,
diante dewm plano palestino paraum grande levante durante noite de Natal,

§ questOes locais gio
para as comemoragges :
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acusagdo fundamentada em informagdes dos organismos de se
[srael, e que, felizmente, ndo se concretizou. A nota “magica”
de texto bastante longo (212,1 cm/col.) que enaltece a beleza d

Eranga ¢q
e Jemsalém-_

“Jerusalém ndo é uma cidade turistica, é uma cidad
escatologica no sentido biblico: lugar onde ge realizam g,
simbolizam as realidades finais do homem.(...

Jerusalém é (...) uma sarga ardente de fatog que fogem aog Critériog
deste mundo...

0 apocalipticy

“Babildnia, Ninive, Cartago e outros centros dqg antigiiidad,
hoje sdo po. Jerusalém é a cidade mais anliga continuameny,

habitada do mundo, tem pelo menos 4.500 anos de existéncig
30 séculos de Historia documentada. ..

“Para os cristdos é cidade dos momentos mais decisivos da yid,
de Jesus...

“Para os mugulmanos, é a cidade
milagrosamente transportado e don
mesquita de Omar, subiu aos céus ...

“Trés vezes sagrada, judia, drabe, cristd, no coragdo das frés
maiores religiGes manoteistas do Ocidente, patriménio cultural
da humanidade, Jerusalém ndo resistiv séculos sé para ser
Jotografada por turistas apressados. A cidade resiste é como um
simbolo do mais antigo sonho humano, a busca da paz...

para onde Maomé foi
de, de umaq rocha, atual

“Especialmente por ocasido do Natal o velho sonho da paz
parece inundar a cidade com uma luz tnica. (...) Nessa época,
uma festa de luzes envolve tudo, muros e pessoas, igrejas e

mercados da velha cidade. (...) Sdo como frrestas de eternidade,

luzes de Jerusalém.” (LUZES de Jerusalém. Meio Norte, Teresing,
Suplemento Turismo, p.8, 17 dez. 1 996).

, De fato, ¢ oportuno reiterar a complexidade que envolve a idellj:iflﬂde

cultural dos povos, que pressupde ndo apenas a assimilagdo de habitost;
tradi¢Bes, valores, crengas, formas de vida, de pensar e comportar-se, ol
també

- r . - r - a
-1t U sentimento intimo e intransferivel de se sentir membro de um
sociedade,

; . £ 6 r-S€
SOC1e Ou seja, ator social e niio mero espectador . Reconhec;ﬁa i
1dentificado com esta cultura e o desejo de vincular-se a ela nfo desc
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cultural polivalente, sem resquicios maniqueistas, queac

lassifique
simpléria como il bem ou um mal para a humanidade quem de forma

— alidade - passado, presente e futuro

As matérias: Biblia: a historia c{o povo de Deus, Tudo comegou com
rés $ACOS de ouro representam evocagoes ao passado, assumindo fungéo
oducativa. A primeira, por exemplo, de forma didética e elementar, no Suplemeifo
nfantil do dia 15 de dezembro, a partir da etimologia da palavra, explica o
sentido da Biblia para os homens. Como visto no item alusivo aos simbolos
natalinos, a segunda conta a trajetoria de Papai Noel, afirmando que, no século
[V depois de Cristo, um ato de bondade para evitar que trés mulheres se
prostituissem deu origem a figura do “bom velhinho”, uma lenda da
humanidade. As diferencas gritantes entre o Natal dos cristdos primitivos e os
atuais estdo assim sintetizadas:

“No inicio da Era Cristd os romanos se divertiam jogando
cristdos para serem devorados pelos ledes, ou entdo utilizavam
aqueles que ousavam abragar o cristianismo, para iluminar as
casas e lugares publicos.(...) Naquele tempo ainda nem se
comemorava o Natal mesmo assim os cristdos eram dominados
pelo que se convencionar chamar o ‘Espirito do Natal’ o ano
todo. Eles acreditavam que era preciso dividir o que possuiam
com aqueles que ndo tinham nada, estavam sempre dispostos a
perdoar as maiores ofensas e acreditavam piamente que 50 0
amor era mesmo capaz de transformar o mundo.

“O tempo mostrou que os cristdos estavam certos: eles

" conseguiram vencer o 6dio e o militarismo dos romanos com:
uma mensagem de amor...

“Toda essa histéria de cristdos e romanos acimaserve pra gente
pensar um pouco sobre o que nés costumamos chamar a maior
festa da cristandade. Hoje ndo ha mais ledes, nem cristqos
transformados em tochas de fogo, como também quase nao M

mais o tdo propalado espirito do Natal (grifo 10sS0). H e 1
que prevalece (...) sGo compras, trocas de pres entes e ceias. Ot
seja, tudo o que pode ser traduzido numa palavra: consumo.

139



“4 programagdo da T V. os comerciais, as relagdes fa.miliare,g.
Tudo é marcado pelo consumo desenfreado, sempre inspirqq,
em figuras que oulrora eram vistas como inspiradoras dos mqj,
nobres sentimentos. (...) Os apelos publicitarios tomam o lugay
da amizade sincera, da solidariedade e de valores centrais payq
o cristianismo. Afinal, o Natal surgiu de um gesio de absoly,
gratuidade: Deus deu Jesus ao mundo para dar um novo sentidy
a Histéria humana.” (VALENCA, L. S. O Natal dos cristdos d,
ontem e de hoje e a febre de consumo. Meio Norte, Teresin a
Caderno Alternativo, p.3, 25 dez. 1996).

Festas natalinas deixam inesqueciveis lembrangas é o relatg
publicado no Caderno Cidade do Meio Norte, dia 24, com base em
depoimentos de pessoas publicas, das recordagOes mais representativas da
data, concluindo que estfo elas irremediavelmente vinculadas a infancia,
quando se acreditano “bom velhinho” e as brincadeiras sdo a grande alegria
da vida. Também nZo sdo raras as expressoes saudosistas L;l;zluidas em muitos
dos textos redacionais. Mesmo assim, corroborando Melo , o estudo revela
a forca do presente, pois “as esfratégias discursivas remefem ao aqui e
agora, realizando se necessario a atualiza¢do das mensagens de natureza
historica.” O futuro figura tio-somente em alguns flashes, sempre referentes
3 situagdo sécio-econdmica do povo brasileiro, prevendo a consolidagdo do
Plano Real e a conseqiiente melhoria do poder aquisitivo para natais mais
fartos e prodigos, ainda que mensagens advindas da Igreja alertem para a
perda gradativa da religiosidade, a cada Natal, como implicito nas mensagens
do arcebispo de Teresina - PI. Natal nosso de 96 (Meio Norte, Teresina,
Primeiro Caderno, p.2, 25 dez. 1996) e da CNBB: Mensagem da CNBB
condena aborto (Meio Norte, Teresina, Primeiro Caderno, p.9, 24 dez. 1996).

4.2.3. Publico versus privado (ambientacao e atores sociais)

Da mesma forma que a revolucgao industrial, na segunda metade t-jlo
século XVIIL, provocou o fortalecimento do Estado e do capitalismo mercantil
industrial, a revoluqﬁo‘ tecnoldgica acarreta profundas alteragoes na
configuragdo da sociedade. A medida que as novas tecnologias expand?ﬂ}'
56, per meiam transformagdes que ocorrem no ambiente natural e no cenafiﬂo
socio-cultural, tais como a globalizagio de mercados, a transnacionalizaga®
das praticas culturais, as relagBes de trabalho, as novas formas de lazer © de

consumo, a valorizago da vida privada e o esmaecimento da ordem piblic2 |
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Combase na premissa dequea eslfu:erg piblica é o espago onde todos interagem,
infere-se que s inovagoes te;no Ogicas passam a exercer a fungdo de agente
desse espago- Confe_rel_n a.cti:do otque e subjet,lvo‘ aparencia de objetividade e
4o publicidade. As intimi _dmei: c;nam—se publicas e assuntog puablicos sdo
expressos 110 reino da intimidade, ‘ como o provago pelo noticiario ifitenso
qoerca das OPEOes de Na.ltz_ll' d_as autoridades civis ou ndo, a partir do Presidente
4a Repiblica, e do noticiario acerca de ceias natalinas de familias da “al/q
cociedade”’, priori, de? natureza gstntmllente privada,

’ Tudo isto 111§1ca que as 111tefagoes mediadas eletronicamente estdo
mconﬂgufaﬂdfj a tessatnl'lra soc1.a1 P a .1dentidade cultural dos povos e nagdes,
rompendo a compresszfo.da distancia e da escala de tempo. O sistema de
decisdo torna-se planetario, sem fronteiras ou limites, massificando aspectos
concernentes a ambientagdo de festas tradicionais, como g Natal, através da
adogdo de padrdes unicos de funcBes, limites e figuragdo. Ao contrario da
sociedade agricola, em que a estratos sociais menos favorecidos era negadaa
condi¢do de atores sociais, na sociedade contemporanea, diferentes
instituigdes, classes, comunidades e pessoas vivenciam a Festa, o que ndo
significa igualdade de condigSes de participagio (vez que a globalizagio ndo
elimina, em nenhuma circunstancia, as disparidades sociais) mas, no minimo,
a possibilidade de acompanhar as celebragdes piblicas e privadas via midia.
A énfase dada aos programas de televisdo, como descrita anteriormente, é a
prova incontestavel da sociedade global que se confunde com a denominada
“sociedade da informagdo” contemporanea, da mesma forma que os ditames
“universais” da moda, da culindria, dos produtos de consumo sio indicios da
interpenetragdo entre os espagos publico e privado, em que os shopping
centers representam o espaco de encontro, ndo apenas para a compra de
presentes, mas ainda para o lazer, com opgdes variadas de cinema, teatro e
milsica.

Noentanto, urge relembrar que é impossivel atribuir a tecnociéncia o
comando do processo histérico, por um Winico e simples motivo: cidncia e
tecnologia ndo figuram como corpus autdnomos. Ao contrario, emergem da
sociedade e nela sdo aplicadas, incorporando o dinamismo intrinseco a
qualquer processo social. Ora, se atecnolog’ia tem sempre a sociedade como
referente, ¢ irracional, como lembra Beltrdo , alimentar idéias preconcebidas,
Segundo as quais os meios de massa (e agora, com destaque para as redes
cletrdnicas) constituem a causa tnica de certos fendmenos que marcam a
Atalidade, tal como a violéncia desenfreada dos grandes centros.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Guardadas as limitagdes que caracterizam qualquer pes
natureza, tomando-se como referéncia a imprensa escrita piauie
especificamente, o jornal IMeio Norte, infere-se, em termos gerais:

quisa degty
nse, g maijsg

1. O Natal € tema prioritario para a midia piauiense, em termos q
561 matérias e 21.432 cm/col., em termos de esp
redacional e publicitario.

2. A publicidade prevalece com o total de 305 matérias e 12.370 cm/co],
contra 206 materias de cunho jornalistico em um espago de 7.437 ¢/
parece comprometer, em termos qualitativos, a grandiosidade da Fe
celebraghio religiosa, mercantilizando seus ritos e motivag@es,
elementos.

3. O Papai Noel dentre os simbolos natalinos, em meio a posigoes diver
lugar central, marcando presenga em 91 das 561 matérias.

4. O Natal do Piaui incorpora imagens da sociedade globalizada, sem descartar tragos
nacionais, mas, contrariando as tendéncias da desterritorializagio, suaténica ainda
sdo asnoticias de cunho local, com total omisséo dos signos regionais.

uant-itati.vos, com
agototal ocupado, entre Materia]

de espago
col., o que
sta enquantg
Sua estrutura e

gentes, Ocupa

5. Asimagens do presente prevalecem, enquanto o passado tem sempre conotagfio

saudosista e as dimensoes do futuro sugerem a possibilidade demaior distanciamento
dos sentimentos de religiosidade.

6. O espaco piiblico funde-se com o espaco privado, de tal forma que a privacidade
do espago doméstico é “invadide”, ainda que de forma consentida, pela forga da

midia, com destaque para os programas especiais de televisdo e a propaganda
maciga das facilidades do comércio.
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